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Neukolln: Online-Umfrage zur Zukunft der Karl-Marx-Strafle gestartet

Die Karl-Marx-StralRe soll besser vermarktet werden. Dafiir sollen Anwohner an einer Umfrage teilnehmen. Auch
Preise sind ausgelobt.
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Mehr dazu

Nehme teil an der Umfrage zu Karl-Marx ...

1.343 Follower
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Zentrum Karl-Marx-Str.

Neukolln

Berlin
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31 Tage Laufzeit
4x Verteiltage
+8 Online-Artikel

10 Tage Instagre
+7 Multiphikato)

746 Teilne
71% Beey




Die Teilnehmer:innen
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arum bist du
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wann nutzt du die Antworten

absolut .
Karl-Marx-Str.
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Antwo rten naCh 169, m Wochenende
Altersgrunnen

m vormittags

mittags
10%

W nachmittags

H abends

m Montag bis Freitag

35%
30%
25%

20%

15%
10%
M I ! !
0

vormittags mittags nachmittags abends Montag bis Freitag Wochenende

32

32

unter 17 Jahre m18-24 Jahre m25-34 Jahre 35-50 Jahre m50-64 Jahre  m Uber 65 Jahre



Wie informierst du
dich uber Angebote
und
Veranstaltungen?

B [nstagram

Facebook

B Internetseite www.kms-sonne.de
Newsletter (digital)
B Newsletter (gedruckt)

Magazine/Zeitschriften

B Communities? (z.B. WhatsApp-Gruppe, nebenan.de)

10% m Sonstiges
11% 29,



Was findest du
besonders an der
Karl-Marx-
Strafie? Was
macht fur dich
die Karl-Marx-
Strafie aus?

Asthetik,
Atmosphare




Kategorien
und thre
Bedeutung?

Vielfalt und Diversitat

Multikulturalitat, Vielfalt der Menschen, Vielfalt der Angebote,
Diversitat in den Geschaften und der Bevolkerung, internationale
Atmosphare.

Lebendigkeit und Trubel
Belebte Stral3en, rege Aktivitat, geschaftiges Treiben, quirlige
Atmosphare, Urbanitat, spannende Mischung.

Larm, Mill, Chaos

Larm, Verschmutzung, Mull, Unordnung, chaotische Atmosphare,
zu viele Autos, Drogenproblematik, dreckige Stral3en, gefahrliche
Umgebung.

Infrastruktur und Umgebung

Verkehrsverhaltnisse, Fahrradwege, Baustellen,
Einkaufsmoglichkeiten, Versorgung, offentliche Verkehrsmittel,
Stralsenbau

Asthetik, Atmosphire und Charakter

Asthetische Wahrnehmung, Charakter der Straf3e, stimmungsvolle
oder angenehme Atmosphare, nostalgische Wahrnehmung,
positive oder negative asthetische Eindrucke.



Haufigkeitenin
der Altersklasse .
14-24: ) Sirabelstiirmio

»Mentalitiat und Grofistadt und Berlin"

Menscl:; gefallen Vielfalt
und
Diversitat

/ Nennun gen
»immer voll,
Schulweg." nwviele

verschiedene
Laden, die allesamt
unterschiedlich
sind"




Haufigkeitenin e
der Altersklasse o
25-34: ) Sonelige chaos den

,bunte Mischung Kleidungsstilen,
kulturell und = Essensgeriichen und
o VIeIfalt verschiedensten

sozial." e
20 aden."
Nennungen \ u n d

Diversitat

Nennungen

17 Nennungen

12

Nennungen nLeute, die »positives Gewusel
Fassaden, der -
Vibe." - Mischung aus

Kulinarik, Einkauf,
Kultur und
infrastruktur.”

5 Nennungen




85 Nennungen

Haufigkeiten in
der Altersklasse s
35-50: Skttt

»Die ist bunt, voll
und laut, im Guten

wie im Schlechten. Vielfalt

Man kann hier alles

Diversitat

17 Nennungen Nennungen
16 Nennungen
»die Geschaftigkeit
»Voll, vermiilit, zu und Diversitat ist
viele Autos." ansteckend und

10 Nennungen

gibt Energie."



Haufigkeiten in 122 nonnungen
der Altersklasse N
5 o _ 6 5 : /_7 Bevﬁlke:lil:’g;:ischung

»Mischung von Sprachenvielfalt."

finkautor-Rathavs, Vielfalt

Gastronomie."

28 Nennungen u n d
\ Diversitat

23 Nennungen Nennungen

»leider zu viel Mull
und Baustellen,

20

Nennungen wenige Ei Ihandel haft
Sitzgelegenheiten, Ll EUE AR
zu viel statt langweiliger

12 Nennungen Autoverkehr.” gibt-es-itherall-ketten."



Haufigkeiten in
der Altersklasse
66-79:

~trostlose Strafie,
kaum grun, ein

22 Nennungen __ graues Allerlei."

»in vielen Bereichen
ist die KMIS eine
laute
Verkehrsschlucht."

18 Nennungen

18
Nennungen

8 Nennungen

91 Nennungen
insgesamt

»die Mischung von
kleinen und grofien
Laden."

_—

Vielfalt und
Diversitat

25
Nennungen

unterschiedlichen
Nationen und junge
Menschen.”




~ Vielfaltund

Zusammenfassung
aller Altersklassen

- Larm, Miill, Cha

Infrastrukturund



